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RESUMEN

Este trabajo propone dos nuevos indicadores para monitorizar la integracién de Andalucia
en las cadenas de valor globales basadas en la metodologia de la OCDE: las tablas input-
output multipais de Eurostat (FIGARO) y las tablas input-output de Andalucia publicadas
por el IECA. Los resultados indican claramente que, tanto en términos de empleo como de
valor afiadido incorporado en las exportaciones andaluzas, es el comercio con los paises de
la Unién Europea el que mas beneficia a la regién andaluza, a excepcién del comercio con el
resto de Espafia, Grecia y Malta. Las exportaciones de I+D y de productos agrarios son las
que mayor proporcién de valor afiadido retienen en Andalucia, siendo los productos ener-
géticos los que menos.
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ABSTRACT

This paper proposes two new indicators to monitor the integration of Andalusia in global
value chains based on the OECD methodology, the Eurostat Inter-country Input-Output
Tables (FIGARO) and the Andalusian Input-Output Tables published by the IECA. The re-
sults clearly indicate that trade with the European Union benefits the Andalusian region the
most, in terms of both employment and value added embodied in Andalusian exports, with
the exception of trade with the rest of Spain, Greece and Malta. Exports of R&D and agricul-
tural products are the ones that retain the highest share of value added in Andalusia, with
energy products the least.

KEYWORDS: multiregional input-output model (MRIO); global chain values; extended input-
output tables; Andalusian economy; FIGARO multicountry tables.

1. Globalizacién y cadenas de valor: el Plan CRECE Industria
2021-2022

Los procesos de produccién en las dltimas décadas se han caracterizado por una cre-
ciente globalizacion y una mayor interdependencia a nivel mundial por motivos tanto
econémicos como tecnoldgicos (Baldwin, 2019; Ponte, Gereffi y Raj-Reichert, 2019).
Esta mayor interconexion a nivel global de los procesos productivos ha hecho que las
conexiones entre mercados, empresas y productos se hayan integrado de tal manera
que practicamente todo lo que se produce requiere de una cada vez mayor cantidad
de inputs intermedios que vienen mas alla de nuestras fronteras, lo que conlleva un
incremento en el volumen y complejidad de los intercambios de bienes y servicios a
nivel global.

En este proceso de integracion de las diferentes economias se hace necesario conocer
en qué medida cada territorio se relaciona, integra o participa de las diferentes cade-
nas de valor o, dicho de otro modo, cudl es nuestro nivel de participacién en la gene-
racion de valor afiadido del proceso productivo y cuales son los impactos en términos
sociales y territoriales de nuestra actividad productiva.

Los indicadores clasicos basados en importaciones y exportaciones brutas son insu-
ficientes para ese propdsito ya que no recogen ni los aportes netos en término de va-
lor afladido o empleo ni contabilizan mas alla del efecto directo, sin poder singulari-
zar los efectos indirectos en otras industrias andaluzas suministradoras de insumos
para la produccién de dichos bienes exportados.

Como se pondra de manifiesto en los apartados segundo y tercero de este trabajo, el
analisis input-output y la proliferacién de tablas multirregionales (Tukker y Diet-
zenbacher, 2013; Comisién Europea, 2019) suponen un instrumento crucial de anali-
sis para la toma de decisiones en materia de politica econdémica que permitan mejo-
rar nuestra productividad y las ganancias derivadas y retenidas en nuestro territorio
alo largo del proceso de produccion.

Con esta linea de argumentacién, la Junta de Andalucia publicé el Plan de accién CRECE
Industria 2021-20222 para una nueva politica industrial en Andalucia en agosto de
2021. En dicho plan se describen una serie de actuaciones enfocadas a la politica in-
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dustrial mediante las cuales se busca como objetivo que las empresas andaluzas sal-
gan reforzadas de la crisis sanitaria derivada de la COVID-19 y las cadenas de valor
industriales existentes fortalecidas y ampliadas. Como consecuencia, se busca un
mayor impacto en la cohesién social y territorial a través de incrementos en la pro-
ductividad industrial y la generacion de valor afiadido que incida en el territorio, asi
como la mejora de otros aspectos mas ligados a la adaptacién del empleo industrial,
el aprovechamiento de los recursos naturales y del conocimiento en Andalucia y el
desarrollo de los mercados de bienes y servicios industriales de la regién.

Dicho plan establece un proceso de seguimiento a través de un panel de indicado-
res coyunturales y estructurales. Los primeros se refieren a aquellos que midan la
evolucion del sector industrial a corto plazo, entre otros aspectos relacionados con
la realizacién e implementacion de los planes de accién. En cambio, los indicadores
estructurales buscan reflejar la evolucién de la estructura productiva de la economia an-
daluza a medio y largo plazo, entre los que se incluyen indicadores de crecimiento de las
cadenas de valor, «dirigidos a medir la evolucién de cada una de las cadenas de valor
de bienes y servicios industriales que se desarrollan en Andalucia en lo referente a
su contribucién econémica, impacto en el empleo y distribucién territorial» (Jun-
ta de Andalucia, 2021). Dichos indicadores deben estar basados en los ultimos datos
disponibles y referentes a los ambitos andaluz, espafiol y europeo. Asi mismo, los
indicadores estructurales propuestos en el plan tienen como meta superar el objetivo
de convergencia en 2030 respecto de la media nacional, asi como de crecimiento en
las cadenas de valor industriales.

En este sentido, el plan identificé treinta y dos cadenas de valor de productos y bienes in-
dustriales que se producen en Andalucia. Asi pues, uno de los aspectos de mayor interés
de este plan serd el analisis de como las cadenas de valor que se desarrollan en Andalucia
responden a los llamados ecosistemas industriales, que se basan en las recomendacio-
nes de la Comunicacién CE «Un nuevo modelo de industria para Europa», presentada
el 10 de marzo de 2020 y actualizada el 5 de mayo de 2021, en la que la Unién Europea
plantea examinarlos detenidamente, reuniendo estos a actores fundamentales, como
instituciones académicas y de investigacién, proveedores, pymes y grandes empresas.
Estos ecosistemas engloban a todas las partes que operan en una cadena de
valor: desde las empresas emergentes mas pequefias hasta las compariias mas

grandes, desde el mundo académico hasta el personal investigador y desde los
prestadores de servicios hasta los proveedores (Junta de Andalucia, 2021).

El mismo plan establece la necesidad de conocer la situacién de dichas cadenas de
valor y detectar sus problemas, necesidades y retos futuros teniendo en cuenta varios
ambitos, tales como el geografico (regional, nacional o internacional) y los impactos
sociales, econémicos y medioambientales. Por ello, aboga por un sistema de recogida
de informacién especifica tanto cuantitativa como cualitativa, incluyendo variables
como: numero de empresas, numero de empleados y su contribucién al valor afiadido
bruto (VAB) industrial por unidad de producto, nivel de internacionalizacién en ex-
portaciones y nivel tecnolégico. En términos cualitativos, se plantea medir el grado
de desarrollo, grado de dependencia y su desarrollo en I+D+1, asi como las necesidades
en el ambito del capital humano.
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El plan plantea ademas el estudio detallado de las distintas etapas o eslabones de las
cadenas globales de valor:
[...] desde la extraccién y/o suministro de materias primas, la transformacién de las
materias primas implicadas, el desarrollo de I+D+I necesario y concepto producto,
los materiales para la fabricacién o transformacién, componentes, ensamblaje, fa-

bricacién o transformacién, distribucién y comercializacién, aplicacién o uso, ser-
vicios de operacién y mantenimiento, hasta la gestion al final de la vida Gtil.

Para ello, se identificarian en primer lugar los principales actores actualmente
participantes en cada eslabén de la cadena, y con ello se identificarian los re-
cursos disponibles tanto de capital humano, tejido empresarial, recursos na-
turales y materias primas, suelo industrial disponible, servicios avanzados de
ingenieria, innovacién y conocimiento; mercado interior/exterior, etc. Segui-
damente, se identificarian las principales carencias de las cadenas de valor, en
un analisis comparativo con otras regiones espafiolas y/o europeas que puedan
tomarse como referencia. Finalmente, se evaluarian las necesidades de creci-
miento de las cadenas de valor correspondientes, con vistas a incrementar las
posibilidades de integracidn en cadenas de valor globales (espafiolas, europeas
y/o internacionales).

Después de haber introducido el Plan CRECE Industria de la Junta de Andalucia
vamos a proponer en el siguiente apartado una serie de indicadores para moni-
torizar las cadenas de valor regionales y, asi, poder completar el panel de indi-
cadores estructurales que se plantean en dicho plan. Para ello, explicaremos los
datos y la metodologia necesarias para su céalculo en el tercer apartado y comen-
taremos los resultados obtenidos para Andalucia en el siguiente. Finalmente,
acabaremos con algunas conclusiones finales y recomendaciones futuras en el
ultimo apartado.

2. Indicadores de cadenas globales de valor

2.1. Midiendo el comercio bilateral en términos de valor afiadido

El Plan CRECE Industria reconoce que:

[..] la industria es un sector de actividad fundamental para que la regién pueda
lograr un crecimiento econdmico equilibrado y sostenible, en tanto que su apor-
tacién a la economia no se reduce a la riqueza y al empleo generado por el propio
sector, sino que tiene un importante efecto arrastre en toda la cadena de valor de
la economia (Junta de Andalucia, 2021).

No obstante, el elenco de indicadores propuesto por dicho plan adolece de unos indica-
dores que capturen dichos efectos de arrastre de los sectores que participan en las
cadenas de valor y asi evaluar de manera apropiada la integracién de los sectores
andaluces en las cadenas globales de valor. Por ello, en este articulo vamos a propo-
ner dos nuevos indicadores basados en las recomendaciones de la OCDE para indi-
cadores de cadenas de valor? con una metodologia novedosa que combina las tablas
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input-output multipais globales de Eurostat (base de datos de FIGARO) con la infor-
macién especifica sobre contabilidad regional y estadisticas de comercio que propor-
ciona el Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia (IECA).

En general, a medida que una regién o pais vaya produciendo y exportando bienes
industriales que serviran de insumos para otros procesos productivos en otras areas
geograficas, va afiadiendo un valor al coste medio de los materiales y servicios que
le supusieron en origen. Ad infinitum, esto supone en la practica que el valor total
de las exportaciones de un producto que es consumido por los hogares, el gobierno
o0 las empresas se compone de un cimulo de aportaciones de valor afiadido por cada
empresa/sector que haya participado en algin eslabén de la cadena de valor. En este
sentido, es muy relevante saber cuanto valor afiadido se retiene en Andalucia (o en
los distintos eslabones de la cadena localizados en Andalucia) por cada millén de eu-
ros exportado, por ejemplo, de aceite de oliva extra virgen (primer indicador). Estas
cifras pudieran incluso variar dependiendo del destino del producto, sea China, otro
pais de la Unién Europea (UE) o del resto de Espafia. Por supuesto, el tipo de produc-
to también es un factor a tener en cuenta, por ejemplo, en el caso de la electricidad,
donde se espera que la contribucién andaluza sea de las menores dado el alto nivel de
importacién de productos energéticos clave para su produccién.

Siguiendo el mismo razonamiento, seria relevante también conocer cuanto empleo
esta vinculado a las exportaciones andaluzas, contabilizando no solo aquel directa-
mente implicado en el sector exportador, sino en otras industrias andaluzas sumi-
nistradoras de insumos para la produccién de dichos bienes exportados. Esta infor-
macién se puede estimar por tipo de producto y por pais de destino, distinguiendo,
pues, aquellos productos en los que Andalucia se situaria en un eslabén que puede
tener alta o baja intensidad en el empleo con respecto a otras regiones y paises. Esto
seria un segundo indicador muy til a la hora de disefiar una estrategia industrial de
especializacién en cadenas de valor de alta intensidad en el empleo.

Como sefialaron Grossman y Rossi-Hansberg (2008), el uso de las estadisticas de
exportaciones e importaciones como indicador de la capacidad de crecimiento eco-
némico de una economia se circunscribe ya a aquellos tiempos en los que los flujos
comerciales comprendian principalmente bienes finales. En otras palabras, la ma-
yoria del valor afiadido acumulado en las exportaciones de dichos bienes se queda-
ban en el propio pais o regién exportadora dado que los eslabones de los procesos de
produccién no estaban entonces tan globalizados como lo estan ahora. Existe, pues,
un comercio de valor afiadido entre paises o regiones cada vez que se produce una
exportaciéon y una importacién de un producto intermedio en cada eslabén de una
cadena de valor.

Por todo ello, las exportaciones ya no son un indicador adecuado para comprender
las consecuencias del comercio en un mundo con cadenas de valor globales y donde
los paises estan cada vez mas integrados. Para ello, es indispensable conocer tanto
el origen del valor afiadido de los bienes exportados como su destino final (Johnson
y Noguera, 2012). En otras palabras, desde la perspectiva del pais que exporta, no
importa tanto el volumen de exportaciones, sino el valor afladido que esta asociado a
dichas exportaciones.
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2.2. Metodologia

Las Cuentas Nacionales y las estadisticas de comercio no proporcionan la informa-
cién detallada necesaria para construir los nuevos indicadores propuestos, ya que
solo reportan datos sobre los flujos bilaterales de bienes y servicios sin distinguir
origen y/o destino.

No obstante, el desarrollo mas reciente de tablas input-output multipais globales
(Tukker y Dietzenbacher, 2013) ha permitido desarrollar una amplia literatura que
propone varios métodos para descomponer las exportaciones de un pais en las diver-
sas contribuciones de otros sectores y paises que contribuyeron a lo largo de todos los
eslabones de la cadena de valor de un producto determinado (Arto et al., 2015; Diet-
zenbacher et al., 2013; Foster-McGregor y Stehrer, 2013; Johnson y Noguera, 2012;
Koopman et al., 2014; Los et al., 2016; Nagengast y Stehrer, 2014, 2016; Timmer et al.,
2014).

En este punto, seguiremos la metodologia planteada por Arto et al. (2019) usando las
tablas input-output multipais globales publicadas por Eurostat (FIGARO) e infor-
macién especifica de flujos comerciales de Andalucia con el resto de Espaiia, Union
Europea y resto del mundo, asi como las principales magnitudes macroeconémicas
de la Contabilidad Regional Anual de Andalucia y las tablas input-output de Anda-
lucia del afio 2016. El periodo considerado viene motivado por usar un afio en el que
exista informacion basica suficiente en todos los ambitos geogréficos. En cualquier
caso, este trabajo no tiene mas intencién que mostrar la capacidad de estos nuevos
indicadores de explicar el grado de integracion de Andalucia en las cadenas de valor
globales. Se podria extrapolar a cualquier otro periodo o serie temporal en caso de
que el IECA asi lo considerara oportuno.

Arto et al. (2019) establecen las férmulas para calcular la descomposicion de las ex-
portaciones segin tengan contenido andaluz (doméstico) o foraneo (exterior). El
lector puede encontrar mas detalle sobre el aparato matematico subyacente al mé-
todo en dicho articulo.

En suma, distinguiremos el contenido doméstico (de valor afiadido y empleo) de las
exportaciones de Andalucia, distinguiendo los paises de destino y sectores que parti-
cipan en los eslabones de las respectivas cadenas de valor. A modo de ejemplo, estos
indicadores permitirfan medir detalles tales como el valor afiadido generado en el
sector agricola asociado a las exportaciones de la industria agroalimentaria andaluza
que exporta sus productos a Estados Unidos.

De forma similar, recogeremos el impacto econdémico fuera de Andalucia asociado
a las mismas exportaciones agroalimentarias, pero via importaciones de productos
de otros paises, tales como los fertilizantes de Alemania, por ejemplo. Este indicador
muestra el grado de dependencia o nivel de integracién vertical en la cadena de valor
de las exportaciones andaluzas.

El enfoque de Arto et al. (2019) presenta una ventaja comparativa con respecto a otros
métodos de descomposicién y es que es posible desagregar con gran detalle el con-
tenido en factores de produccién (valor afiadido y empleo) de las exportaciones y
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responder a cuestiones muy especificas, tales como, por ejemplo, cudl es el empleo
en las fabricas mexicanas de maquinaria pesada que se usan después en las fabricas
chinas para la produccién de herramientas metalicas, las cuales se exportaran a Ru-
sia para luego producir carbén que es exportado al Pais Vasco. Alli, el sector eléctrico
vasco lo usara para producir la electricidad, que utilizaria el sector quimico andaluz
para producir fertilizantes que terminan usdndose en la produccién de aceite de oliva
virgen extra andaluz, finalmente exportado y que acaba consumiéndose en los hoga-
res estadounidenses. Efectivamente, el consumo de aceite de oliva virgen extra por
los hogares norteamericanos lleva valor afiadido acumulado de México (maquinaria
pesada), China (herramientas), Rusia (carbén), resto de Espafia (electricidad), An-
dalucia (fertilizantes y aceite de oliva virgen extra).

Mas informacién acerca de cémo se ha realizado esta extension de las tablas de
FIGARO para incluir la Comunidad Auténoma de Andalucia se encuentra disponible
en el Anexo 1.

3. Datos

Los puntos de partida para la construccién de la tabla input-output multipais con
Andalucia separada del resto de Espafia ha sido la base de datos de Eurostat llamada
FIGARO del afio 2016 y la tabla input-output de Andalucia, publicada por el IECA para
el afio 2016 (IECA, 2020).

La tabla input-output de Andalucia es una tabla producto por producto, en la que ti-
picamente se describen los procesos de produccién de las actividades econémicas de
una economia, incluyendo las transacciones comerciales de bienes y servicios, tanto
realizadas dentro de Andalucia como procedentes del resto de Espafia y del resto del
mundo. Se presenta con una desagregacién de 81 productos. Asi mismo, la demanda
final incluye el gasto en consumo de los hogares, gasto en consumo de las Adminis-
traciones publicas e instituciones sin fines de lucro, inversién y exportaciones con
el resto de Espafia y el resto del mundo. Por otro lado, el valor afiadido esté dividido
en varios conceptos tales como sueldos y salarios, los otros impuestos netos sobre la
produccién, y el excedente bruto de explotacién y renta mixta. E1 IECA también pu-
blica la informacién relativa al empleo.

Las tablas input-output multipais globales de FIGARO son también producto por
producto para el afio 2016, distinguiendo entre 45 paises; esto es, los 27 Estados
miembros de la UE, mas los 18 socios comerciales mas relevantes para la UE (véase
el Anexo 2) y un area que contiene el resto del mundo agregado. La metodologia para
su construccién puede encontrarse en Comision Europea (2019). Se presenta con una
desagregacién de productos en la clasificaciéon A*64, teniendo componentes simila-
res a la tabla input-output de Andalucia tanto para su demanda final (excluyendo las
exportaciones por definicion) como para su valor afiadido.

Para integrar la tabla input-output de Andalucia en las tablas de FIGARO, en primer
lugar, ha sido necesario homogeneizar las dimensiones de ambas tablas. Particular-
mente, en términos de productos, componentes de demanda final y valor afiadido.
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La principal peculiaridad a este respecto consiste en que la combinacién de los 81
productos que presenta la tabla andaluza y los 64 de la tabla FIGARO produce una
tabla con una desagregacion maxima de 61 productos y que se presenta en el Anexo
3. En términos de componentes de demanda final y valor afiadido, se ha resumido la
informacién de la tabla input-output de Andalucia en las dimensiones existentes en
las tablas de FIGARO.

Una vez realizada esta homogeneizacién, la integracién de la tabla input-output de
Andalucia en las tablas de FIGARO de 2016 se ha realizado estimando los componen-
tes necesarios a partir de toda la informacién disponible en el marco input-output
de Andalucia de 2016 (principalmente el origen de las importaciones y el destino de
las exportaciones regionales). Los elementos faltantes se han estimado a partir de
agregados para Andalucia que se descomponen segin la informacién disponible en
las tablas de FIGARO 2016 (informacion del resto de Espaiia y del resto de paises). Fi-
nalmente, ha sido necesario adaptar estos resultados para ajustar la parte de la tabla
correspondiente al resto de Espafia, observando criterios de calidad y de validaciéon
que aseguren valores plausibles como resultado de este procedimiento, asi como la
correcta valoracion de los flujos y la consiguiente estimacién de valores no disponi-
bles. De este modo, los elementos correspondientes a Espafia en las tablas de FIGARO
se han descompuesto en dos nuevas areas geograficas: Andalucia y Resto de Espafia
(RE), los cuales, junto a los de los demas paises, constituyen la tabla input-output
multipais ampliada que permite la estimacion de los resultados que pasamos a co-
mentar en el apartado siguiente.

Es preciso resaltar que el proceso de integracién de Andalucia en las tablas de FIGARO
respeta escrupulosamente la informacion oficial disponible elaborada por el IECA. Es
decir, no se ha producido, como tal, una pérdida de informacién a excepcién delaho-
mogeneizacién en términos de productos que ha reducido la informacién disponible
de 81 productos para Andalucia, hasta resumirla en los 61 productos finales. No obs-
tante, los valores resultantes de esta agregacion son plenamente coincidentes con las
estadisticas oficiales de Andalucia. Indudablemente, la desagregacién de los valores
publicos de la estadistica oficial andaluza y su integracién en las tablas de FIGARO
2016 esta basada en un conjunto de hipédtesis que, como se ha dicho, aprovechan lo
mas eficientemente posible la informacién existente tanto en FIGARO 2016 como
en el marco input-output andaluz. No existe aqui tampoco pérdida de informacién,
sino, al contrario, una extensién de modelo y una ampliacién de la misma en base a
dichas hipétesis que, de nuevo, respeta la informacién andaluza de base. Induda-
blemente, la disponibilidad de informacién mas detallada permitiria la relajacién de
estas hipétesis en cierta medida y permitiria la extensién del modelo de una manera
mas acorde a la realidad proporcionada por la informacién adicional disponible.
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4. Resultados

4.1. Aspectos generales

En Andalucia, al contrario que en la UE y en el resto de Espafia, el peso del sector in-
dustrial andaluz no pasa del 10% de su producto interior bruto segtn el Plan CRECE
Industria 2021-2022 (Junta de Andalucia, 2021). AGn mas grave es la evolucién de-
creciente que ha tenido durante la Gltima década. En este punto, sigue siendo una
constante que el peso de Andalucia en las actividades econémicas y/o industriales
sea proporcionalmente menor a lo que le corresponderia en términos de poblacién y
extension geografica.

Seglin el mismo plan, los sectores con mas peso en términos de valor afiadido de la
industria manufacturera son el metaltrgico y el quimico, teniendo estos a su vez es-
pecial relevancia a nivel nacional en términos de empleo. En los Gltimos afios, el sec-
tor agroalimentario, los productos minerales no metéalicos y el sector aeroespacial
aumentaron notablemente su participacién en el PIB de Andalucia.

4.2. Valor afiadido y empleo contenido en las exportaciones andaluzas

De los resultados obtenidos se puede deducir que el comercio de Andalucia con la
Unién Europea (UE) es fundamentalmente el que retiene un mayor porcentaje de
valor afiadido respecto del volumen total de exportaciones. Resefiamos que en todo
momento se estd trabajando con valores corrientes. El porcentaje de valor afiadido
que permanece en la economia andaluza de nuestras exportaciones a la UE exclu-
yendo nuestras exportaciones al resto del Espaiia es del 60,9% (linea rayada en la
figura 1). Dicho porcentaje baja hasta un 57,6% (linea punteada en la figura 1) si con-
tabilizaramos todas las exportaciones de Andalucia al resto de la UE (es decir, inclu-
yendo el resto de Espafia). Por dltimo, si consideramos el total de las exportaciones
andaluzas, es decir, al resto de Espafia, UE y resto del mundo, el porcentaje de valor
anadido que permanece en la economia andaluza disminuye al 56,7% (véase la tabla
1del Anexo 4). Asi mismo, para el total de la economia andaluza, el 19,5% de su valor
afladido esta ligado a sus exportaciones.
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Figura1

Porcentaje de valor afiadido andaluz contenido en las exportaciones
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Fuente: elaboracion propia.
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Figura 2
Valor afadido andaluz contenido en las exportaciones, por pais de destino (millones de
euros)

Francia Resto del Mundo
2460 2369

Bélgica Polonia

Alemania
1838

Resto de Espafia Gran Bretafia
11704 1351

Fuente: elaboracion propia.

En la figura 1 (linea continua con marcadores para cada pais) se puede ver que las
exportaciones andaluzas a Letonia y Luxemburgo son las que retienen una mayor pro-
porcién de valor afiadido andaluz, con algo mas del 70%, seguidos de Lituania, Suecia,
Bulgaria y Dinamarca, con mas de dos tercios en todos los casos. Al mismo tiempo,
aunque la proporcién de valor afiadido andaluz retenido sea mayor para estos paises,
es importante resaltar que estos paises no son los principales destinos de las expor-
taciones andaluzas, como puede verse en la figura 2. El porcentaje de valor afiadido
andaluz retenido en nuestras exportaciones al resto de Esparia se sit(ia en un 55,3%
solamente, mientras que en Italia seria de un 57,8%; en Francia, un 59,6%; en Polonia,
un 64,3%, y en Alemania, de un 64,2%. En lineas generales, el porcentaje de valor afia-
dido retenido por las exportaciones andaluzas supera el valor medio del global de las
exportaciones andaluzas con la excepcién de Malta, Grecia y el resto de Espafia, que se
encuentran por debajo. Finalmente, en lo que se refiere a los paises no pertenecientes
a la UE, Suiza (69,3%), Noruega (68,7%) y Gran Bretafia (61,0%) son los paises con
los que Andalucia retiene un mayor porcentaje de valor afiadido en sus exportaciones.
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La figura 3 presenta los resultados por producto con independencia del pais de desti-
no. En aras de una mayor claridad, dado el nimero tan elevado de productos, se pre-
sentan solo las 10 mejores y las 10 peores categorias. En la tabla 2 del Anexo 4 se en-
cuentra la tabla completa con todos los valores con los que se ha construido la figura
3. El principal resultado es que las actividades de I+D son las que retienen una mayor
proporcién de valor afiadido andaluz en sus exportaciones, de mas del 90%, seguida
de la agricultura, ganaderia y caza. Destacan también las actividades culturales y de
espectaculos y la captacién y distribuciéon de agua con mas del 80%, seguidas de la
industria agroalimentaria, bebidas y tabaco, servicios de restauracién y alojamien-
to y transporte terrestre, con mas del 70%. Dentro de las actividades industriales,
destacan con una mayor proporcién de valor afiadido andaluz en las exportaciones
de productos agroalimentarios, bebidas y tabaco (71,8%), fabricacién de muebles y
otras industrias manufactureras (69,2%) y fabricacién de otros productos minerales
no metalicos como el vidrio, la piedra o la ceramica (66,6%).

Figura 3
Valor afiadido andaluz contenido en las exportaciones por productos
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Fuente: elaboracion propia.
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En cambio, son las actividades extractivas de mineria (incluido el gas natural) las que
tienen un componente de valor afiadido andaluz menor en sus exportaciones (4,0%),
y se pueden destacar otras tales como el transporte maritimo (23,5%), y en la indus-
tria, de la fabricacién de productos informaticos y electrénicos (25,7%), de la fabri-
cacién de caucho y plasticos (35,7%) y de la fabricaciéon de otra maquinaria y equi-
pamientos (38,1%).

En términos de empleo, el 20% del total de empleo andaluz est4 ocupado en activi-
dades que directa o indirectamente estan vinculadas a las exportaciones andaluzas.
Las pautas por paises de destino son similares al valor afiadido, como se puede ver en
la figura 4. De todo el empleo requerido para las exportaciones andaluzas a la UE (ex-
cluyendo nuestras exportaciones al resto de Espafia), solo el 53,7% son empleos lo-

Figura 4

Porcentaje de empleo andaluz soportado por las exportaciones
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Fuente: elaboracion propia.
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calizados en Andalucia (linea rayada en la figura 4). Cuando se incluye el total de
exportaciones andaluzas, es decir, al resto de Espafia, UE y resto del mundo (linea
punteada en la figura 4), el porcentaje se reduce por debajo del 50%, siendo del
£48,3%. Los valores sobre los que se construye esta figura 4 se encuentran en la tabla
3 del Anexo 4.

De nuevo el comercio con la UE es el que implica un mayor porcentaje de empleo lo-
calizado en Andalucia, destacando el comercio con nuestros socios: Letonia, Luxem-
burgo, Lituania y Suecia con mas del 60% (linea continua con marcadores para cada
pais en la figura 4). Son también relevantes, aunque con porcentajes mas bajos, los
resultados de los principales destinos exportadores de Andalucia, tales como Alema-
nia (58,4%), Polonia (57,4%), Francia (52,7%), Italia (48,9%) y el resto de Espafia
(4.6,2%).

Finalmente, en la figura 5 se presentan los resultados de empleo por producto agre-
gados para todos los destinos, representando los 10 productos que mas empleo tie-
nen localizado en Andalucia y los 10 que menos. Tal como ocurre con el valor afiadido,
las actividades exportadoras de I+D son las que emplean en su cadena de valor una
mayor proporcion de empleo andaluz con casi el 93%. Le siguen las actividades de
espectaculos y culturales y la captacién y distribucién de agua con méas del 80%. Con
mas del 70%, continda la industria agroalimentaria, bebidas y tabaco, asi como las
actividades recreativas y deportivas. Dentro del conjunto de la industria, destacan
con una mayor proporcién de empleo andaluz en la cadena de valor de las expor-
taciones de productos agroalimentarios, bebidas y tabaco (70,7%), fabricacién de
muebles y otras industrias manufactureras (68,9%) y fabricacion de otros productos
minerales no metalicos como el vidrio, la piedra o la ceramica (62,0%). Es interesan-
te la comparacién de ambos indicadores para la agricultura, ganaderia y caza, donde
en términos de empleo solo se usa de empleo andaluz el 63,6%), cuando en términos
de valor afiadido andaluz es de casi el 90%.

De nuevo, son las actividades extractivas de mineria las que tienen un componente
de empleo andaluz menor en sus exportaciones (1,4%), también pueden destacarse
a continuacién el transporte maritimo (11,0%), y en la industria, de la fabricacién
de productos informaticos y electrénicos (23,7%), de la metalurgia (29,8%) y de la
industria textil (34,6%).
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5. Conclusiones

La disponibilidad de una tabla input-output multipais ampliada a una regién espe-
cifica como la de Andalucia es crucial para el seguimiento y analisis de las cadenas de
valor y, de manera estratégica, para la toma de decisiones que permitan a Andalu-
cia beneficiarse de su participacion en ellas mediante medidas de politica econémica
como las que se describen en el Plan CRECE Industria 2021-2022.

La proliferacién de tablas input-output multipais a nivel global, auspiciadas por di-
ferentes organismos internacionales como la OCDE (ICIO-OECD) y la Comisién Eu-
ropea (Eurostat-FIGARO), supone una Unica oportunidad para el desarrollo de indi-
cadores de monitorizacién de las cadenas de valor regionales, como ocurre en el caso
de la metodologia propuesta en este trabajo para Andalucia.

Asi mismo, las ventajas de disponer de una tabla input-output multipais global am-
pliada a una regién no se circunscriben Unicamente al aspecto econémico y social,
sino también medioambiental, permitiendo poder estudiar los impactos de nuestra
actividad econémica en términos de emisiones, impacto hidrico de la produccién y/o
huellas ecolégicas en general.

Este trabajo propone una metodologia de construccién de una tabla input-output
multipais ampliada con Andalucia, de forma regular y asi monitorizar las cadenas de
valor con los indicadores propuestos en este articulo, los cuales podrian integrarse en
el conjunto de paneles de indicadores estructurales del Plan CRECE Industria 2021-
2022. Ademas, la informacién con la que el IECA contaria para la construccién de su
marco input-output de Andalucia supondria un gran valor afiadido adicional con el
que los autores de este trabajo no han podido contar. Algunos de estos elementos son:

- Las exportaciones por producto y la distribucién de dichas exportaciones por
paises de destino.

- La matriz de importaciones al mismo nivel de desagregacién de productos y
paises de origen, asi como cualquier tipo de informacién que distinga entre im-
portaciones para uso intermedio o final.

- Informacioén estadistica de diversa indole para la estimacién de los flujos con el
resto de Espafia (encuestas de transporte de mercancia, etc.).

A titulo ilustrativo, hemos podido apreciar que el comercio de Andalucia con la Unién
Europea (UE) es fundamentalmente el que retiene un mayor porcentaje de valor afia-
dido respecto del volumen total de exportaciones, llegando a ser de un 60,9%, exclu-
yendo el resto de Esparia. Asi mismo, para el total de la economia andaluza, el 19,5%
de su valor afiadido esta ligado a sus exportaciones, siendo la actividad de I+D y la
agricultura, ganaderia y caza los sectores que mayor valor afiadido retienen respecto
al volumen exportado. En cambio, son las actividades extractivas de mineria (inclui-
do el gas natural) las que tienen un componente de valor afiadido andaluz menor en
sus exportaciones seguido del transporte maritimo.
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En términos de empleo, hemos concluido que el 20% del total de empleo andaluz esta
ocupado en actividades que directa o indirectamente estan asociadas a las expor-
taciones andaluzas. En cambio, de todo el empleo requerido para las exportaciones
andaluzas a la UE (excluyendo el resto de Espafia), solo el 53,7% son empleos anda-
luces.

Finalmente, el nimero de indicadores de cadenas de valor podria aumentarse inclu-
yendo el anélisis del valor afladido y empleo vinculado a la demanda final de pro-
ductos importados. En definitiva, el valor de la importacién de un producto por un
residente andaluz se compondria de 1a suma de valores afiadidos generados en Anda-
luciay en el resto del mundo, siendo interesante saber también cuél es la proporciéon
que se queda en dicha regién. Asi mismo, el analisis de estos indicadores a lo largo
del tiempo también puede ofrecer interesantes conclusiones sobre la evolucion de la
integraciéon de Andalucia en las cadenas de valor globales. No obstante, este trabajo
se ha centrado solo en el anéalisis de las cadenas de valor desde el punto de vista de las
exportaciones y deja estas otras propuestas para futuros analistas e investigadores.

6. Notas

1 Las opiniones expresadas en este articulo son solo atribuibles a los autores y no deben ser
consideradas una posicién oficial de la Comisién Europea bajo ningtin concepto.

2 https://www.juntadeandalucia.es/organismos/transparencia/planificacion-evaluacion-es-
tadistica/planes/detalle/225561.html

3 Véase https://oe.cd/tiva
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Anexo 1. Metodologia de construccidn de las tablas de
FIGARO ampliada con Andalucia

La construccién de la tabla input-output multipais de FIGARO extendida con An-
dalucia y el resto de Espafia se ha realizado mediante un proceso similar a EUSTAT
(2021). La figura 1 muestra la estructura de la tabla input-output multipais de FI-
GARO para los 61 productos comunes a las clasificaciones de Eurostat e IECA para
Andalucia, ambas basadas en la clasificacion de actividades CNAE Rev.2.

.
Figura1l
. . s . . .
Esquematizacion de las tablas input-output multipais de FIGARO
Consumos Intermedios Demanda final
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Produccion total q iy qES 0 q "

Enlafigurai, las submatrices nombradas como S corresponden a la demanda interme-
dia de productos, es decir aquellos que se utilizan para producir otros productos. Los
bloques de la diagonal principal se corresponden con los consumos intermedios del
pais i-ésimo de productos producidos en el propio pafs, S, {, mientras que los ele-
mentos de fuera de la diagonal principal, St representan 0s productos consumidos
por el pais j-ésimo que son importados del pais i-ésimo. Es decir, representan las ex-
portaciones del pais i-ésimo que son importadas por el pais j-ésimo para su Consumo
intermedio. Anadlogamente, en el bloque de demanda final tenemos Y Y, que
representan los consumos finales domésticos del pais i-ésimo y los productos reali-
zados en el pais i-ésimo que son consumidos por los usuarios finales del pais j-ésimo.

Nuestro objetivo al ampliar la tabla input-output multipais de FIGARO que incluye
a Andalucia es, esencialmente, descomponer las filas y columnas correspondientes
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a Espafia, tanto en la parte de demanda intermedia como de demanda final y valor
afiadido, de manera que los elementos de Espafia se dividan en dos nuevas regiones
que corresponden a Andalucia y al resto de Espafia, usando de la manera mas eficien-
te toda la informacién disponible.

De una manera gréfica, la tabla input-output multipais de FIGARO ampliada tendria
el formato que aparece en la figura 2.

Figura 2
Esquematizacion de las tablas input-output multipais de FIGARO ampliada

Consumos Intermedios Demanda final

is n
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Componentes del Valor Afiadido 1

Valor Afiadido Bruto

Produccion total q

Esta divisién, como no puede ser de otro modo, mantiene los valores del conjunto
de Espafia. Es decir, tenemos las siguientes relaciones entre los bloques de la tabla
input-output ampliada y la original:

1. §ES:i = GREi 4 GAN.I . yES.i = YREi  yAN.i para el resto de paises i;
2. §ES = §/RE 4 §AN . Wi ES = yi RE 4 yiAN para el resto de paises j;

RE+t AN;EES=ERE+EANquS=qRE+qAN;
y y
ES _ S RE+S AN +SRE.AN +SAN,RE
dom dom dom y
ES Y RE +Y AN+ YRE,AN +YAN,RE
dom dom dom :

3.t ES=¢ RE 44 AN .4 ES 4
u u u ’y
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El resto de bloques de las tablas de FIGARO que no involucran a Espafia quedan inal -
terados en la tabla input-output multipais ampliada. Por tanto, son todos los bloques
que involucran a Andalucia y resto de Espafia en la tabla anterior (coloreados en di-
ferentes tonos de grises) los que se necesitaria estimar con la informacion disponible
proveniente del marco input-output de Andalucia.

En primer lugar, los bloques S 4 mAN yY domAN se obtienen directamente de los con-
sumos intermedios y finales de {3 tabla input-output de Andalucia puesto que se co-
rresponden con el consumo de bienes y servicios producidos en dicha regién. Igual-
mente, tMAN , tyAN , EAN'y ¢V se obtienen directamente de la misma fuente. Una vez
obtenidos estos, tuRE .t RECERE y gRE se obtienen por diferencia de sus homélogos
espafioles, aprovechan()fo las igualdades descritas en el tercer punto anterior.

SRE AN YRE AN

A continuacion, y se obtienen a partir de la tabla de importaciones con
el resto de Espafia por productos de la tabla input-output de Andalucia.

Para obtener los bloques correspondientes a importaciones del resto del mun-
do, se utiliza la tabla correspondiente de la tabla input-output de Andalucia.
Hubiese sido muy relevante obtener esta informacién por producto, desagre-
gada por pais de origen, que reflejase una distribucién geografica de las importa-
ciones andaluzas mas cercana a la realidad. Dado que dicha informacién no esta
disponible publicamente, hemos descompuesto esta informaciéon proporcional-
mente a la estructura de importaciones de Espafia procedentes del resto del mun-
do y dadas por las tablas de FIGARO. En consecuencia, si p representa al pro-
ducto y g la rama homogénea de la tabla input-output producto por producto o,
alternativamente, la componente correspondiente de la demanda final, tenemos que

SJES yi-ES

, g ; P8
STAN = MRMAN x -~ Y/AN = MRMAN x v

p.8 pg Y SIES gy ope pg Yy yikES
i pg i ope

para todo p, g y para todo pais j del resto del mundo, donde MRMZ’fd representa el
valor de la importacién del resto del mundo existente en la tabla input-output de

Andalucia.

En lo que respecta a las exportaciones de Andalucia al resto de Espafia, YAVRE | dicha
informacion esta contenida en el bloque de demanda final de la tabla de destino del
marco input-output de Andalucia, en la columna de «exportaciones al Resto de Es-
pafia». No obstante, dicha columna no nos dice si el destino de las mismas es consu-
mo intermedio o final, ni qué sectores los adquieren. Hemos optado de nuevo, ante la
falta de informacion disponible, por una asignacién proporcional. En este caso, he-
mos optado por los valores de consumo doméstico nacionales de Esparia para llevar a
cabo esta asignacion y, por tanto,

ES

Y
YAN,RE — XREANX dom ,p,g
P8 pooZ(s,  Baiy B
&

dom.p.g domp.g
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donde XRE;Wson las exportaciones del producto p al resto de Espafia disponible en el
marco input-output de Andalucia. De manera analoga, las exportaciones correspon-
dientes a la parte intermedia se calculan siguiendo el mismo criterio,

ES
dom p.g

S'ANRF_XREANX - —
P8 y ES 4 I:.S) X
e domp.g dom,p,g

Los bloques correspondientes a las exportaciones de Andalucia al resto del mundo,
tanto intermedias como finales, AV y YAV | se han realizado de manera analoga ala
de exportaciones al resto de Espafia. En el bloque de demanda final de la tabla de des-
tino del marco input-output de Andalucia, la informacién se muestra en la columna
de exportaciones de Andalucia al resto del mundo. Nuevamente, dicha columna no
nos proporciona ni el pais de destino ni su uso como consumo intermedio o final ni
el sector exterior que adquiere los bienes o servicios. En este caso, hemos realizado
una asignacion proporcional usando las estructuras de las exportaciones de Espafia
al resto del mundo proporcionadas por las tablas de FIGARO. De manera que,

yES.i GES.i
YAV = XRMAN x ] AN,i _ AN ¢ P8
g p Z (SES 4 yES.i) )y 8 = XRM > (SES 4 yESi)’

7.8 P8 g P8 P8

donde XRM::N son las exportaciones del producto p al resto del mundo disponible en
el marco input-output de Andalucia.

Los valores correspondientes al resto de Espafia de los bloques SRE: yRE.i §/.RE
Y/ RE, S REy Y dom RE se han obtenido, respectivamente, por diferencia entre Ios Va—
lores totales de Espana disponibles en la tabla input-output multipais de FIGARO y
los valores estimados para Andalucia, a partir de las relaciones de igualdad en los
puntos 1), 2) y 4) anteriores.

Por tltimo, para obtener los valores de empleo se ha seguido un enfoque analogo. La
tabla input-output del marco input-output de Andalucia proporciona los empleos de
cada rama homogénea, por lo que los empleos del resto de Espaiia se obtienen por
diferencia de los totales espafioles disponibles en la publicacién de la tabla input-
output multipais de FIGARO.

Al realizar estas estimaciones, hemos chequeado en todo momento la coherencia de
los valores obtenidos. En general, la tabla input-output de Andalucia es muy cohe-
rente con respecto a la de Espafia, en particular para las grandes magnitudes como
valor afiadido bruto y empleo. A nivel de coeficientes si se han detectado algunas in-
consistencias, consecuencia de las diferentes metodologias de construcciéon que tie-
nen las diferentes tablas. No cabe duda de que dichas inconsistencias se reducirian al
usar mas informacién de base sobre el origen y el destino de los flujos comerciales de
Andalucia con el resto de Espaiia y del mundo.

La construccién de esta tabla input-output multipais extendida supone un gran valor
afiadido si se realiza de forma regular, especialmente si se lleva a cabo de manera
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simultanea a la construccién del marco input-output de Andalucia y sus relaciones
con el resto de Espafia. En nuestro caso, hemos optado por aceptar como dados los va-
lores del marco input-output de Andalucia, incluso en aquellos casos en los que el
valor regional resultante es superior al total proporcionado por Espafia. Esto nos ha
llevado a asumir que en estos casos el resto de Espafia no importa nada mas de otro
pais. Para corregir el desequilibrio que esto induce en la tabla, se ha optado por asig-
nar la diferencia —especialmente cuando esta es poco significativa— a la variacién
de existencias de cada fila y a los impuestos netos de subvenciones a los productos en
cada columna. Si ello nos condujera a diferencias significativas, estas discrepancias
se distribuirian a lo largo de la tabla extendida mediante un método de balanceo au-
tomatico tal como se describe en Comisiéon Europea (2019) o bien con algin método
de balanceo multidimensional en funcién de las restricciones que se quieren imponer
segln la informacién disponible (Valderas-Jaramillo y Rueda-Cantuche, 2021).
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Anexo 2. Zonas geograficas y cddigos de paises empleados

Cbdigo ISO-2 Pais Cédigo ISO-2 Pais

AT Austria GB Gran Bretana

BE Bélgica us Estados Unidos

BG Bulgaria CA Canads

cy Chipre CN China

Ccz Chequis CH Suiza

DE Alemania IN India

DK Dinamarca P Japon

EE Estonia ) ) KR Corea del Sur

ES Espana fealzssnn:easspara s MX México

FI Finlandia gg;g;:lé?oos NO Noruega

FR Francia RU Rusia

GR Crecia TR Turquia

HR Croacia AR Argentina
SziT:surEiembros HU Hungria AU Australia

IE Ilanda BR Brasil

IT Italia D Indonesia

LT Lituania SA Avrabia Saudi

LU Luxemburgo ZA Sudéfrica

Lv Letonia

MT Malta

NL Holanda

PL Polonia

PT Portugal Cédigo Area geogréfica

RO Rumania RdE Resto de Espania

SE Suecia Otros And Andalucia

S| Eslovenia ROW Resto del mundo

SK Eslovaquia
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Anexo 3. Agrupacion de productos utilizada y

correspondencia con CPA

CPAs que

CPAs que

# agrupa Literal # agrupa Literal
1 CPA_OI Agricultura, ganaderia y caza Comercio al por mayor e inferme-
5 CPAO2 Silvicult lotacion forestal 28 CPA_46 diarios del comercio, excepto de
- fiviculiure y explotacion foresta vehiculos de motor y motocicletas
3 CPA_O3 Pesca y acuicultura Comercio al tod
29 CPA_47 T por menor, excepto de
4 CPA_05-09 Industrias extractivas vehiculos de motor y motocicletas
5 CPA10-12 lmtdfma agroalimentaria, bebidas 30 CPA_49 Transporte terrestre y por tuberias
¥ 1abaco Transporte maritimo y por vias
Industria fextil, confeccién de pren- 31 CPA_50-51 navegables inferiores. Transporte
6 CPA_13-15 das de vestir, industria del cuero y aéreo
del calzado 32 CPA 52 Almacenamiento y actividades
7 CPA_16 Industria de la madera y del corcho - anexas al fransporte
8 CPA_T/ Industria del papel 33 CPA_S3 Actividades postales y de correos
Artes gréficas y reproduccion de ) Servicios de alojamiento, comidas
7 CPATS soportes grabados 34 CPA-55-56 y bebidas
10 CPA_19-20 Coquerias, refino y productos 35 CPA_58 Edicion
quimicos Actividades cinematogréficas, de
T CPA DI Fabricacion de productos farma- videoy de programas de television,
- céuticos 36 CPA_59-60 grabacion de sonido y edicion mu-
Fabricacion d ductos d sical; actividades de programacion
12 CPA_22 o Hﬁaoor;/ © producios ge y emision de radio y television
caucho y plastico
Ot J ineral 37 CPA_6] Telecomunicaciones
13 CPA 23 ros productos minerales no " )
metélicos Progrgrgauon‘, consuc\JTorla y o‘fras
) 38 CPA_62-63 actividades relacionadas con la in-
14 CPA_24 Productos de la mefalurgia formética; servicios de informacion
15 CPA_25 Fabmcaoo: de pro_ducfos met‘?l" 39 CPA 64 Servicios financieros, excepto
CO;’ .excg,) odmaquldnar\a y-e?uwpc? _ - seguros y fondos de pensiones
16 CPA_26 fo ”C‘ac'fo/” )€ pro ,U(T:.TOS informafi- Seguros, reaseguros y fondos de
oS, elecironicos y opticos 40 CPA_65 pensiones, excepto Seguridad
7 CPA_ 7 Fabricacion de material y equipo Social obligatoria
eléctrico 41 CPA_66 Actividades auxiliares a los servicios
18 CPA_28 Fabricacién de maquinaria y equipo - financieros y a los seguros
19 CPA_29 Fabricacion de vehiculos de motor, 42 CPA_68 Actividades inmobiliarias
remolques y semirremolques Actividades juridicas y de conta-
20 CPA_30 Oftro material de transporte 43 CPA_69-70 bilidad; actividades de las sedes
- centrales; actividades de consultoria
Muebles y ofros productos manu- 9 ;
21 CPA_31-32 focturados de gestién empresarial
P 2 ’ Servicios técnicos de arquitectura
22 CPA_33 Egrpi)aaragoa eomsfalacwon de maqui- 44 CPA_T e ingenieria; ensayos y andlisis
y, q ; P _ _ técnicos
23 CPA_35 gzg%‘igiggga' ges, vepory aire 45 CPA_72 Investigacion y desarrollo
24 CPA 3% Agua natural; servicios de trata- 46 CPA_73 Publicidad y estudios de mercado
- miento y distribucién de agua 47 CPA_74.75 Ofras actividades profesionales,
Recogida y tratamiento de aguas - cientificas y técnicas y veterinarias
relsiduales; r%cogidj, Trafamlienfo y 48 CPA_77 Actividades de slquiler
eliminacion de residuos; valoriza- o )
25 CPA_37-39 cion; achividades de descontami- 49 CPA_78 Ach\/||dade5 relacionadas con el
nacio’ndy ofros servicios de gestion empleo
de residuos Actividades de agencias de vigjes,
26 CPA_41-43 Construccion 50 CPA_79 operadores s, senvicios ijf
v i6n de vehiculos de conlosmiamos I eonee
enta y reparacion de vel
27 CPAAS motor y motocicletas -
51 CPA_80-82 Ofros servicios a empresas
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https:

# CPAsque

agrupa Literal
Administracion piblica y defenss;
52 CPA_84_U seguridad social obligatoria. Orga-
nismos extraterritoriales
53 CPA_85 Educacién
54 CPA_86 Actividades sanitarias

55 CPA_87-88 Actividades de servicios sociales

Actividades de creacion, artisticas
Eespecfa’culos; actividades de

56 CPA_90-92 ibliotecas, archivos, museos y otras
actividades culturales; actividades
de juegos de azar y apuestas

57 CPA_93 ?Cfividades.devporfivas, recreativas y

e enfrefenimiento

58 CPA_94 Actividades asociativas
Reparacion de ordenadores,

59 CPA_95 efectos personales y articulos de
uso doméstico

60 CPA_96 Otros servicios personales

Actividades de los hogares como
61 CPA_97-98 empleadores de personal domésti-
- co o como productores de bienes y
Servicios para uso propio
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Anexo 4. Tablas de datos

Tabla 1

Valor afadido andaluz contenido en las exportaciones segin pais y porcentaje sobre
exportaciones

Zona geogréfica DVA (10¢ €) % DVA sobre Exp.
Alemania 18379 64,2
Arabia Saudi 178,9 46,6
Argentina 33,0 44,6
Australia 57,7 51,8
Austria 139,1 65,5
Bélgica 2794 58,4
Brasil 169,9 43,3
Bulgaria 65,5 673
Canads 832 52,6
Chequia 119,2 64,5
China 463,2 54,6
Chipre 3 60,6
Croacia 19,4 64,7
Dinamarca 137,0 66,7
Eslovaquia 289 614
Eslovenia 10,8 574
Estados Unidos 6222 54,1
Estonia 14,5 653
Finlandia 1,5 63,2
Francia 2.460,1 59,6
Gran Bretana 1.350,9 61,0
Grecia 68,7 54,2
Holanda 4171 62,4
Hungria 63,8 60,3
India 99,8 412
Indonesia 26,2 43,6
Irlanda 103,3 62,8
Italia 1178,9 578
Japdn 152,7 48,9
Letonia 1,2 72,6
Lituania 272 68,2
Luxemburgo 44,5 711
Malta 13,4 48,8
Meéxico 136,2 44,6
Noruega 160,8 68,7
Polonia 211 64,3
Portugal 894,4 58,6
Corea del Sur 16,7 437
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Zona geogréfica DVA (10¢ €) % DVA sobre Exp.
Resto de Espaiia 11.704,1 553

Resto del Mundo 2.3692 557
Rumania 64,4 58,6

Rusia 2037 49,6
Sudéfrica 46,2 453

Suecia 1484 67,8

Suiza 3716 69,3

Turquia 184,6 383

EU 20.185,2 57,6

EU sin Resto de Espafia 8.481,2 60,9

Global 27.01,8 56,7
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Tabla 2

Valor afadido andaluz contenido en las exportaciones segin producto y porcentsje sobre
exportaciones

CPA DVA(l0s€) % D\éfpsc’b"e CPA DVA(l0c€) % D\é’jpsc’b"e
CPA_O1 72383 89,8 CPA_52 904,3 61,5
CPA_02 83,2 57,4 CPA_53 55]1 47,0
CPA_O3 69,1 68,7 CPA_55-56 2849 76,7
CPA_05-09 252,2 4,0 CPA_58 19,3 303
CPA_10-12 17469 71,8 CPA_59-60 19.9 341
CPA_13-15 362,0 64,8 CPA_61 179,3 49,4
CPA_16 97,9 54,6 CPA_62-63 196,7 52,7
CPA_17 m,6 383 CPA_64 4361 48,3
CPA_18 491 52,6 CPA_65 44, 34,5
CPA_19-20 12219 50,5 CPA_66 80,8 42,5
CPA_21 423 52,5 CPA_68 7959 66,5
CPA_22 203,6 357 CPA_69-70 630,0 56,1
CPA_23 314,4 66,6 CPA_T 2599 60,1
CPA_24 790,6 56,2 CPA_72 2031 93,5
CPA_25 4258 48,8 CPA_73 135,8 28,9
CPA_26 88,0 257 CPA_74-75 163,8 60,1
CPA_27 210,6 49,3 CPA_77 2101 391
CPA_28 1977 381 CPA_78 160,7 47,6
CPA_29 95,0 40,0 CPA_79 273 67,8
CPA_30 4596 552 CPA_80-82 612,4 592
CPA_31-32 134,6 69,2 CPA_84_U 82 12,5
CPA_33 311,0 65,2 CPA_85 781 42,9
CPA_35 816,9 613 CPA_86 67,0 611
CPA_36 195,2 813 CPA_87-88 0,6 16,0
CPA_37-39 540,9 55,5 CPA_90-92 73,2 82,6
CPA_41-43 363,5 66,9 CPA_93 62,2 65,7
CPA_45 79,8 40,8 CPA_94 93,1 68
CPA_46 23022 69,4 CPA_95 27,0 39,8
CPA_47 863,5 63,7 CPA_96 31,6 56,2
CPA_49 1.447,9 72,4 CPA_97-98 0,0 0,0
CPA_50-51 36,2 23,5
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Tabla 3
Empleo soportado en Andalucia por las exportaciones seqin destino y porcentaje sobre
empleo total soportado

Pais Empleo soportado en Andalucia % Empleo sobre empleo total

(10° personas) soportado por las exportaciones
Alemania 44,1 58,4
Avrabia Saudi 37 388
Argentina 07 36,5
Australia 13 452
Austria 34 59,5
Bélgica 63 50,0
Brasil 35 353
Bulgaria 12 58,6
Canads 18 439
Chequia 29 58,2
China 9,7 44,1
Chipre 03 499
Croacia 0,5 55,5
Dinamarca 32 59,2
Eslovaquia 07 553
Eslovenia 0,3 489
Estados Unidos 13,6 457
Estonia 0,4 58,1
Finlandia 2,6 57,1
Francia 57,3 52,7
Gran Bretana 315 54,4
Grecia 15 43,4
Holanda 9,8 54,4
Hungria 15 54,3
India 19 309
Indonesia 0,5 34,3
Irlanda 272 55,6
Italia 26,9 489
Japdn 33 37,6
Letonia 0.3 64,8
Lituania 07 60,6
Luxemburgo 08 61,3
Malta 03 372
México 29 36,4
Noruega 39 62,1
Polonia 50 57,4
Portugal 20,5 50,3
Corea del Sur 23 321
Resto de Espaiia 2579 46,2
Resto del mundo 512 47,0
Rumania 15 514
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Pais Empleo soportado en Andalucia % Empleo sobre empleo total
(10° personas) soportado por las exportaciones

Rusia 4,5 42)

Sudéfrica 1.0 379

Suecia 3,6 60,4

Suiza 9] 62,9

Turquia 34 27,9

EU 486,9 49,4

EU sin Resto de Espafia 229,0 537

Global 605,3 48,3
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Tabla 4
Empleo soportado en Andalucia por las exportaciones y porcentaje sobre empleo total
soportado

% Empleo % Empleo
o Eg:ggg en sobreempleo o E(;‘:fglgg en ,Sobreempleo
CPA A % lucia (103 Tofal soportado  CPA A Fc)i lucia (103 Tofal soportado
ndalucia | por las exporta- ndalucia | por las exporta-
personas) Ciones personas) ciones

CPA_O1 197.4 63,6 CPA_52 131 62,9
CPA_02 38 48,8 CPA_53 29 56,5
CPA_03 37 65,0 CPA_55-56 7,0 65,6
CPA_05-09 33 14 CPA_58 05 40,7
CPA_10-12 357 70,7 CPA_59-60 05 46,8
CPA_13-15 7.5 34,6 CPA_6I 12 45,6
CPA_16 29 511 CPA_62-63 51 63,9
CPA_17 2] 433 CPA_64 4] 42,0
CPA_18 18 61,2 CPA_65 03 19,6
CPA_19-20 7.8 40,9 CPA_66 14 46,4
CPA_21 0.3 47,4 CPA_68 10 50,4
CPA_22 4.4 36,3 CPA_69-70 154 59,8
CPA_23 6,8 62,0 CPA_T 6,4 61,6
CPA_24 4,5 298 CPA_72 38 92,6
CPA_25 1.9 50,2 CPA_73 4,5 41,0
CPA_26 2,0 237 CPA_74-75 4,9 59,0
CPA_27 4,0 43,0 CPA_77 33 46,2
CPA_28 52 45,2 CPA_78 91 591
CPA_29 33 60,1 CPA_79 05 558
CPA_30 7.6 56,9 CPA_80-82 31,0 61,9
CPA_31-32 53 68,9 CPA_84_U 0,2 9,5
CPA_33 6,0 57,8 CPA_85 19 350
CPA_35 13 18,2 CPA_86 12 40,4
CPA_36 34 80,7 CPA_87-88 0,0 8,7
CPA_37-39 10,8 619 CPA_90-92 15 82,4
CPA_41-43 6,8 56,1 CPA_93 18 715
CPA_45 23 36,8 CPA_94 28 63,6
CPA_46 54,8 66,6 CPA_95 11 30,5
CPA_47 352 62,7 CPA_96 11 36,7
CPA_49 355 68,8 CPA_97-98 0,0 0,0
CPA_50-51 04 11,0 Total 605,3 48,3
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